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Sociedades alfabetizadas y sociedades mediatizadas

Presentacion

Desde una perspectiva que articula y acerca los enfoques de los estudios culturales y la
economia politica de la cultura, la idea central es que la cultura en general tiene un caracter
generativo sobre la l6gica, la ética, la politica v la estética, es decir, que todas estas esferas de
la vida son parte y producto de la cultura, son la cultura. Asi mismo, la teorfa tiene un cardcter
generativo sobre los problemas y las técnicas de investigacion.

Si algo hay que discutir con los culturalistas no es que sean culturalistas, sino que no lo sean
consecuentemente como para reconocer que en la especie humana todo es predominantemente
cultural y que, por consiguiente, las culturas tienen un caracter generativo y no derivado y, por
tanto, son las que informan la vida social en su conjunto. Lo que habria que objetarles es el
dejarse arrastrar por veleidades fisicalistas y empiristas, que los conducen a extravios como la
pretension de que sus categorias, a diferencia de las del ‘positivismo’, si recogen
adecuadamente la dindmica y el proceso de construccién de la “realidad” social (Barker,
2000).

Esta pretension de adecuacion, jno es una herencia del positivismo, del que tanto intentan
desprenderse los partidarios de los “Nuevos paradigmas?” Suele olvidarse que la cultura no es
un reflejo de la realidad sino una transformacién de la misma y, por tanto, un proceso por
medio del cual un fendmeno se convierte en otro. A esa transformacién se le llama
codificacion (Bateson, 1965). Asi mismo, las teorias son una forma particular de codificar la
realidad, son las que hacen aparecer las preguntas y los objetos. No hay ninguna razén para
pretender que si hay categorias adecuadas a la realidad, que los “nuevos paradigmas” si son
adecuados al objeto, como si el objeto fuera algo dado y no fuera precisamente la primera de
las construcciones y conquistas del pensamiento cientifico, como nos lo ensefian, entre otros,
Bourdieu, Passerén y Chamboredon (1994).



Estamos asistiendo a una situacién en la cual, cuando los tedricos hablan de comunicacion, en
realidad estan hablando de medios; y cuando hablan de medios, en realidad-estin hablando de
técnicas; y cuando hablan de técnicas de comunicacién sélo incluyen técnicas duras de
transmision de informacién. Esto podria constituir la regresion epistemoldgica, pues estamos
partiendo de objetos preexistentes y no de objetos construidos.

El abordaje se estd haciendo desde unos supuestos y desde unas preguntas logicamente
derivadas de esos supuestos. Los supuestos son, desde la comunicologia, que las TiC y los
medios son estimulos del medio ambiente (ecologia comunicativa) sobre los sujetos; por tanto, -
las preguntas son: ;jcoémo reaccionan los sujetos a los nuevos estimulos tecnologicos y
mediaticos? Por otro lado, pedagdgicamente, los supuestos son que los medios y las TIC
influyen en las formas de pensar y de conocer de los sujetos; por tanto, las preguntas son:
¢como influyen las TiC y los medios en los sujetos escolares? jcudles son las nuevas formas de
pensar y conocer generadas por las TIC? Esto es lo que llamariamos la regresion tedrica, pues
si partimos de que los sujetos responden a estimulos del ambiente, en este caso comunicativo,
estamos en el behaviorismo; y si se asume que los medios tienen efectos sobre los receptores,
cambiando sus conductas, estamos en el funcionalismo. :

Este es el caso de categorias en boga como “sociedad de la informacién”, ‘sociedad del
conocimiento’ e incluso ‘modernidad’. Algiin autor las ha llamado objetos socio-mediaticos, o -
sea impuestos desde fuera, por oposicién a los objetos cientificos construidos por los
académicos. En este sentido, es necesario diferenciar conceptos politicos, empresariales vy
medidticos, de las categorias tedricas. En el extremo, es necesario diferenciar
epistemoldgicamente las categorfas tedricas de las consignas politicas y de los esléganes
comerciales, pues son de otro orden de discusion.

Pero atn entre categorias tedricas, es necesario discutir los presupuestos de los cuales
proceden. Desde el punto de vista de lo que se podria llamar una ‘comunicologia’, por
gjemplo, no es posible hablar de sociedades de la informacion y del conocimiento, sino de
sociedades alfabetizadas y mediatizadas, atendiendo a las caracteristicas de la enculturacion.
En este caso, estamos hablando no s6lo de diferentes versiones del mismo fendmeno, sino de
la existencia misma de los fendmenos, de su existencia como objetos, de acuerdo a la
codificacion tedrica.

En la etapa actual de desarrollo del capitalismo, que podemos llamar cultural, se han acufiado
los dos términos anteriores como términos eufemisticos para denominar las sociedades
mediatizadas y las sociedades alfabetizadas, pretendiendo soslayar las implicaciones que
desde el punto de vista de la Economfa politica de la comunicacién y €l conocimiento tiene
para una sociedad el hecho de ser enculturizada medidtica o alfabéticamente, en términos de la
relacion centro-periferia.

Habria que someter a discusion el caricter epistemoldgico de las categorias, es decir,
establecer en qué orden de conocimiento o régimen de verdad, como dicen los foucaultianos,
se inscriben. Al mismo tiempo, si se aceptan como categorias tedricas, habria que examinar su



adseripcidn teérica y disciplinar, para demostrar el carécter construido del objeto y para
. justificar, ademads, la posibilidad de construir otros objetos como los que estamos proponiendo.

Objetivos

a) Intentar aprehender epistemolégicamente algunos de los objetos pre construidos socio-
medidticamente como objetos de investigacién en el campo de la Educacién-comunicacion;

b) someter a critica los supuestos tedricos de algunas categorias construidas para nombrar la
sociedad y la cultura contemporanea;

c) reconstruir la manera cdmo el pensar epistemoldgico y unos supuestos tedricos distintos
pueden dar como resultado categorias diferentes y, por tanto, objetos de investigacion distintos
y contingentes. '

Contenido

£ Qué es la modernizacién de la cultura?

2. La modernizacion de la tradicidn alfabética. De la cultura occidental a la cultura escolar
2.1. La mediatizacion de la cultura alfabética: la imprenta

2.2. La secularizacion de la cultura alfabética: la cultura nacional

2.3. La institucionalizacion de la cultura alfabética: la cultura escolar

3. La modemizacién de la tradicién oral-iconica. De la cultura popular a la cultura massmediética

3.1. La mediatizacion de la cultura iconica
- 3.2. La mediatizacién de la oralidad
3.3. La mediatizacion audiovisual
3.4, La secularizacién de la cultura popular: la cultura massmediatica
3.4.1. Teoria de la modernidad o de la masificacion
3.4.2. La masificacién como resultado de la modernizacidn
4. Hegemonia alfabética, masificacién mediatica y subdesarrollo
5. Cultura, politica y mercado: sociedades alfabetizadas y sociedades mediatizadas

Metodologia

Como seminario, cada estudiante debera participar en todas las sesiones con una contribucidn escrita
referida a al tema de las lecturas. Para ello elaborard un documento de contraste con otras versiones
sobre el tema; cada sesion se asignard al azar a uno varios participantes al inicio de la misma; la
lectura inicial ser4 un pretexto para discutir. El profesor podra invitar un comentarista. E seminario se
desarrollard en 9 sesiones de cuatro horas, cada dos semanas, los viernes en el horario de 5a 9 pm.

Formas de Evaluacion

El trabajo final para los estudiantes de Maestria consistird en un adelanto del Marco Tedrico del
Proyecto; para los estudiantes de Doctorado, un articulo critico sobre el conjunto o sobre uno de los
ejes temdticos en particular, que pueda considerarse como base de una publicacién. Se hard una
ponderacién de las tres actividades anteriores.
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