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Propuesta seminario

El objetivo es presentar una teoria de la Economia Politica de la Comunicacion y la Cultura
desarrollada a lo largo de las ultimas tres décadas por el autor, influenciada por el debate
econdmico, social y comunicacional en Brasil y América Latina. La idea implicita es que
las teorias desarrolladas en los paises centrales — como ya lo advertia Furtado respecto a la
teoria econdmica, en su propuesta de una nueva economia politica — son parciales porque
no llegan a explicar el problema de aquellos paises — que son los mas — en que los
conceptos propios del capitalismo avanzado occidental solo se aplican de forma parcial,
transformada, especial o limitada. Asi, al modelo tedrico general, se agrega un analisis del
problema de la transicion digital brasilefia en el interior de los procesos globales de cambio
en el modo de regulacién del capitalismo, iniciado en los afios 1970, que tiene impactos
sobre todas las industrias culturales y de la comunicacion. El caso brasilefio es un ejemplo,
que puede ser comparado especialmente con otros casos de América Latina, pues los
cambios ocurridos desde el proceso de democratizacién del pais se veran influenciados, por
una parte, por determinantes de orden internacional y, por otra, por la inercia caracteristica
de un modelo concentrador como el vigente durante los ultimos 50 afios en el pais. El
ingreso de capitales internacionales en el sector de telecomunicaciones, el movimiento por
la democratizacion de las comunicaciones, las presiones de mercado sufridas por la
empresas hegemonicas en el campo de la radiodifusion, en funcién de la digitalizacion
general y de la convergencia, las inversiones exigidas por parte de estas y la crisis de
financiacion que esto genera, el surgimiento de nuevos actores en el mercado de television
mismo, la competencia inter-medios, profundizada a partir del desarrollo de Internet, todo
lleva a una situacion de relativa inestabilidad en un sector clave para la publicidad, pero
también para la construccion de la hegemonia.

Contenido:
1. Comunicacién y Capitalismo en Perspectiva Historica
Bib.: Bolafio (2013 a), Cap. 2
2. Capitalismo Monopolista e Industria Cultural: el caso de la TV brasilefia



Bib.: Bolafio (2013 b; 2007)

3. Economia Politica de la Comunicacion: marco teorico
Bib.:Bolafio (2013 a), Cap. 1 e5

4. La Economia Politica de Internet y de la convergencia y la transicion digital
Bib.: Bolafio (2013 a), Cap. 6

Bibliografia béasica
Bolafio, César (2013 a). Industria Cultural, Informacion y Capitalismo. Barcelona:
Gedisa.
(2013 b). Mercado Brasilefio de Television. Buenos Aires: El Rio Suena
(2007). Qual a ldgica das politicas de Comunicacédo no Brasil?S&o Paulo:
Paulus.

Bibliografia complementar:

Bolafio, César (2015 a). O conceito de cultura em Celso Furtado. Salvador: EDUFBA
(2015 b). Campo aberto: para a critica da epistemologia da

comunicagao. Aracaju: SEGRASE.

El curso se divide en sesiones diarias de cuatro horas de duracion, que incluyen aula
expositiva, debate de los temas de cada sesion yproduccion de un texto para evaluacion (en
grupo y con orientacion del profesor) en la ultima sesion.

Segunda parte

Una caracteristica epistemolégica de la investigacion en comunicacion en A L es la disputa
entre las formas de construir los objetos, lo que se puede ver como la contraposicion entre
objetos pre construidos y objetos construidos (Bourdieu, Passeron y Chamboredorn, 1993).
De ahi se desprenden dos grandes tendencias de investigacion sobre la comunicacién y la
sociedad: la primera, cercana al llamado Determinismo tecnoldgico (Winston, 1999), que
podriamos llamar Materialismo vulgar y la segunda, méas cercana al llamado determinismo
social (Williams, 1996), que podriamos llamar Materialismo histérico propiamente dicho,
las cuales se traducen en una periodizacion de la sociedad y de la comunicacion, por un
lado, en términos de adquisiciones tecnolégicas, y por otro, en términos de relaciones
sociales.

En efecto, se empiezan a hacer nuevamente periodizaciones de la comunicacién y de la
sociedad en términos tecnoldgicos como la llamada Era de la informacion (Castells,
1999),la Sociedad informacional (UNEsco, 2005), la Edad de la informacién (Gates, 1997)
0 Sociedad Digital (Levy, 2007). Con esto volvemos a una suerte de materialismo vulgar, el
mismo que se reprochaba al marxismo.

El objeto de indagacion en la Economia politica de la comunicacion y la cultura es, en
cambio, la pregunta por la relacion entre tecnologia y capitalismo. Aunque las fuerzas
productivas (el conocimiento y la tecnologia) también son parte del modo de produccion,
no son ellas las que lo definen o lo agotan, sino la propiedad sobre ellas y la distribucion
del excedente econémico producido (relaciones de produccién y distribucidn).



Como dice Fontana, “Confundir el capitalismo con el desarrollo de las fuerzas productivas
ha hecho olvidar que su esencia no reside en la maximizacion del producto, sino en la del
beneficio...” (1999, p. 259). Por tanto, para el capitalismo lo importante no es el
informacionalismo, la sociedad digital, el conocimiento codificado (Herscovici, 2006) y
todo lo demas, o solo son importantes en cuanto facilitan la primera utopia del actual
capitalismo, o sea, tener todo el conocimiento codificado para tener un capitalismo sin
trabajadores, o si contribuyen a la otra utopia, es decir, a un ‘capitalismosin fricciones’,
totalmente desregulado, o sea sin instituciones (Gates, 1997).

Contenido

El concepto de industria cultural

De la industria cultural a la economia creativa
Trabajo cultural

Mercancia Cultural

Mercancia conocimiento

Critica del capitalismo informacional

Critica del capitalismo cognitivo
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Resumen Curricular

Formado en periodismo por la Universidad de S&o Paulo (USP) y doctor en economia por
la Universidad Estadual de Campinas (UNICAMP), entre sus libros mas importantes
figuran un estudio clasico sobre la television brasilefia, publicado en 1988 (Mercado
Brasilefio de Televisién) y re-publicado en 2004, y su aporte teérico propio sobre la
Economia Politica de la Comunicacién, publicado en 2000 en portugués (Industria
Cultural, Informacion y Capitalismo). Ambos libros se han publicado en el 2013 en
espafiol, el primero por El Rio Suena (Buenos Aires) y el segundo por Gedisa (Barcelona).
Este ultimo ha sido publicado también, en el 2015, en inglés, por Palgrave/Macmillan
(Londres).

César Bolafo es el fundador de la red de Economia Politica de las Tecnologias de la
Informacion y de la Comunicacion (EPTIC) y director de su revista, EPTIC ON LINE. Fue
el primer presidente de la Union Latina de Economia Politica de la Informacion, la
Comunicacion y la Cultura (ULEPICC). Fue también presidente de la Asociacién
Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion (ALAIC). Participa desde 1992 en
la sesién de Economia Politica de IAMCR, entidad de la que fue tesorero y actualmente es
miembro elegido del consejo internacional. Sus trabajos mas recientes abordan temas
como la economia politica de internet, la critica de la economia politica del conocimiento,
regulacion y mercado de la television brasilefia, critica de la epistemologia de la
comunicacion, el pensamiento de Celso Furtado sobre cultura, entre otros.

Es profesor en la Universidad de Sergipe (UFS), de la Universidad de Brasilia (UnB), de la
Universidad de la Republica (UDELAR, Montevideo) y de la Universidad de la Habana
(UH) y ha sido invitado en diferentes ocasiones, por universidades brasilefias y
latinoamericanas, por la New York University y por las universidades espariolas de Sevilla,
Calos Il de Madrid y la Universidad de Santiago de Compostela. Coordind un proyecto de
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intercambio CAPES-COFECUB (Brasil-Francia) en los afios 90 y uno CAPES-MECD
(Brasil-Espafia), entre otras experiencias internacionales. En octubre de 2016, coordino el
seminario de creacion de la Red Celso Furtado de Investigacion en Comunicacion, Cultura
y Desarrollo (COMCEDE), como evento del pre-congreso de ALAIC, y ahora coordina la
organizacion de un segundo seminario, que se realizard en 2017 en la sede de la CEPAL, en
Santiago de Chile.

Ver CV completo en la Plataforma Lattes, Ministerio de Educacion, Brasil.



